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Tresé raportu:

Zarzad GLOBAL COSMED S.A. z siedzibg w Radomiu (dalej: ,Spotka” lub ,Emitent”) informuje, iz
w dniu wczorajszym, tj. 25.10.2021 r., Spdétka rozpoczeta produkcje linii asortymentu stworzonego
zgodnie z holistycznym podejsciem do zrobwnowazonego zarzadzania.

Zintegrowany, parasolowy proces jest wynikiem wnikliwych analiz i badan przeprowadzonych przez
Emitenta i odpowiada jednoczesnie na potrzeby konsumentéw, inwestoréow i srodowiska naturalnego.
Podejsciem tym objeta zostata cata linia ptyndw do ptukania marki Sofin w ramach jej relaunchu.

Realizacja potrzeb konsumenta:

W ramach szeroko zakrojonego procesu badawczego, zaprojektowanego i zrealizowanego przez
Spotke, firma sprawdzita postawy i zachowania konsumenckie w kategorii ,produktéw do prania
i ptukania“. W wyniku analizy m.in.: zastosowano nowe, specjalnie przygotowane dla marki Sofin,
kompozycje zapachowe. W celu wzmocnienia efektu wykorzystano kapsutki zapachowe pomagajgce
utrzymac swiezos$¢ nawet do 3 miesiecy. Jeden z produktéw — Sofin Sensitive — zostat zadedykowany
potrzebom konsumentéw o skoérze wrazliwej. Caty asortyment zostat przebadany pod nadzorem
lekarza dermatologa.

Realizacja potrzeb srodowiska:

Majac na wzgledzie miedzynarodowe i lokalne cele Srodowiskowe, Spotka zdecydowata o szeregu
proekologicznych zmian. Skoncentrowana formuta ptynu do ptukania wptywa na zmniejszenie
stosowanej dozy, produkt wystarcza nawet na dwa razy wiecej ptukan. Mniejsze formaty opakowan
zaopatrzone zostaty w owijki typu sleeve, wyprodukowane z tego samego tworzywa co butelka.
Zastosowano dodatkowg perforacje, ktéra utatwia konsumentowi recykling. Nowy ksztait opakowania
pozwoli na transport nawet o ponad 10% wiecej butelek na palecie.

Realizacja potrzeb kontrahenta:
Nowe pojemnosci zostaty dostosowane do potrzeb detalisty, zarébwno z rynku tradycyjnego, jak
i zorganizowanych sieci handlowych tj. hipermarkety i dyskonty.

Realizacja potrzeb akcjonariuszy i pozostatych interesariuszy:
Zintegrowanemu podejsciu towarzyszy optymalizacja kosztéw prowadzenia marki i korzystny bilans
jakosc¢ versus cena.

W ocenie Emitenta udoskonalona receptura i opakowanie produktu, a takze efektywnosé uzycia
spetniajg wysrubowane potrzeby konsumenta, takze zagranicznego, w czym Emitent upatruje duzy
potencjat biznesowy.



